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IPO Structure

● Jumlah Saham : 25.765.504.851 lembar

● Persentase IPO : 25,0%

● Nilai Nominal : Rp 50 / Lembar

● Harga Penawaran  : Rp 750 - 850 / Lembar

● Nilai IPO : Max. Rp21.900.679.123.350

● Penjamin Emisi : PT Mandiri Sekuritas

     PT Buana Capital Sekuritas

     PT UBS Sekuritas Indonesia

         PT Mirae Asset Sekuritas Indonesia

● Jenis Kesanggupan : Full Commitment

● Alokasi Program : Employee Stock Allocation (ESA) = 0,1%

   Management and Employee Stock Option Plan (MESOP) = 4,91%
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Shareholder Structure
Struktur Permodalan dan Susunan Pemegang Saham Sebelum dan Sesudah Pelaksanaan IPO

Source: Company Prospectus
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IPO Schedule

Source: Company Prospectus



NH 해외주식 – 인도네시아

5

Planned Usage for Fund Raised from IPO

66 %
Modal Kerja

34 %
Entitas Anak

• Sekitar 66% (enam puluh enam persen) akan digunakan oleh Perseroan untuk 
modal kerja.

Sisanya akan digunakan untuk modal kerja Entitas Anak, yaitu:

• Sekitar 15% (lima belas persen) dialokasikan kepada PT Buka Mitra 
Indonesia (“BMI”); 

• Sekitar 15% (lima belas persen) dialokasikan kepada PT Buka Usaha 
Indonesia (“BUI”);

• Sekitar 1% (satu persen) dialokasikan kepada PT Buka Investasi Bersama 
(“BIB”); 

• Sekitar 1% (satu persen) dialokasikan kepada PT Buka Pengadaan 
Indonesia (“BPI”); 

• Sekitar 1% (satu persen) dialokasikan kepada Bukalapak Pte. Ltd. (“BLSG”); 
• Sekitar 1% (satu persen) dialokasikan kepada PT Five Jack (“Five Jack 

Indonesia”) 
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Company Profile
Sekilas Perusahaan
Bukalapak merupakan salah satu perusahaan e-commerce di Indonesia. Didirikan oleh Achmad Zaky, Nugroho Herucahyono, dan 
Muhamad Fajrin Rasyid pada tahun 2010. Bukalapak awalnya merupakan toko daring yang memungkinkan para pelaku Usaha Kecil dan 
Menengah (UKM) untuk merambah ke dunia maya. Perusahaan tersebut kini telah melakukan ekspansi ke berbagai lini bisnis lain, 
termasuk membantu meningkatkan penjualan warung tradisional lewat layanan Mitra Bukalapak. Pada tahun 2017, Bukalapak menjadi 
salah satu startup unicorn asal tanah air.

Bidang Usaha
Portal web dan platform digital dengan tujuan komersial (e-commerce)

Dewan Komisaris 
Komisaris Utama : Prof. Bambang Permadi Soemantri Brodjonegoro, S.E., M.U.P., Ph.D
Komisaris : Adi Wardhana Sariaatmadja

    Lau Eng Boon
    Lu Zhang
    Dra Zannuba Arifah CH.R (Yenny Wahid)

Dewan Direksi
Direktur Utama : Muhammad Rachmat Kaimuddin
Direktur : Teddy Nuryanto Oetomo

  Willix Halim
      Natalia Firmansyah

Alamat Perusahaan
Metropolitan Tower, Lantai 22 Jalan Raden Adjeng Kartini, Kav. 14, Jakarta Selatan

Website
https://bukalapak.com
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Key Operating Metrics 

Source: Materi Mini Expose BUKA
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Key Drivers
Pertumbuhan BUKALAPAK didorong oleh ekspansi dari pengguna dan mitra, kemampuan untuk memonetisasi platform, dan 
memanfaatkan skala ekonomi.
1. Akuisisi, Retensi Pengguna, dan Kepuasan Pelanggan

a. Meningkatkan pengalaman belanja dari pengguna (dari sisi pengguna maupun platform)
b. Meningkatkan Pemasaran 
c. Akuisisi melalui jaringan Mitra terutama untuk area non Tier 1 

2. Akuisisi dan Retensi Merchant dan Mitra
a. Ketersediaan produk dan partnership
b. Meningkatkan alat dan layanan 
c. Harga yang bersaing
d. Logistik dan efisiensi pengiriman 
e. Basis pengguna dan volume penjualan
f. Cross selling kepada pelanggan 

3.  Monetisasi Platform dan Jaringan 
a. Pertumbuhan TPV (Total Processing Value)
b. Pertumbuhan pengguna
c. Meningkatkan diversifikasi penawaran produk baru dan layanan 

4.  Memanfaatkan Skala Ekonomi dan Jaringan Mitra 
a. Operating leverage
b. Mengurangi risiko biaya penyimpanan persediaan dan modal yang terkait dengan pengadaan barang 
c. Biaya akuisisi pelanggan yang lebih murah melalui jaringan Mitra 
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Market Share 

● Fokus pada konsumen di daerah Non- Tier 1 dan mass market di daerah Tier 1
● Berdasarkan Frost & Sullivan, Bukalapak memiliki pangsa pasar sebesar 35% pada tahun 2020 berdasarkan 

GMV ( Gross Merchandise Value )
● Menguasai pangsa pasar sebesar 14,8% dari seluruh segmen e-commerce di Indonesia 
● Menguasai pangsa pasar sebesar 39% di industri e-warung dengan (6,9 juta mitra per Desember 2020) 
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Risk Factors
● Risiko Utama 

○ Perseroan memiliki riwayat kerugian bersih dan Perseroan mungkin tidak mencapai profitabilitas di masa depan
● Risiko Usaha yang Berhubungan dengan Kegiatan Usaha Perseroan

○ Risiko adaptasi layanan dan model bisnis Perseroan terhadap permintaan pelanggan dan standar industri yang terus berkembang
○ Risiko persaingan usaha Perseroan
○ Risiko pengelolaan pertumbuhan atau pelaksanaan strategi Perseroan
○ Risiko penurunan laju pertumbuhan Perseroan 
○ Risiko dalam perluasan penawaran produk Perseroan
○ dsb

● Risiko Umum 
○ Perubahan ekonomi domestik
○ Aktivisme dan pemogokan buruh
○ Penurunan peringkat kredit Indonesia

● Risiko Khusus
○ Kemampuan Perseroan untuk menarik, mempertahankan, dan meningkatkan aktivitas pengguna
○ Kemampuan Perseroan membangun dan memelihara hubungan dengan pedagang dan Mitra
○ Kemampuan Perseroan untuk memonetisasi platform
○ Kemampuan Perseroan mengelola biaya dengan memanfaatkan skala ekonomis

● Risiko Bagi Investor yang Berhubungan dengan Investasi Pada Saham Perseroan
○ Kondisi pasar efek Indonesia
○ Harga Saham Perseroan mungkin mengalami fluktuasi di kemudian hari
○ Penjualan saham Perseroan di masa depan mungkin menimbulkan dampak merugikan terhadap harga pasar saham tersebut
○ Kemampuan Perseroan untuk membayar dividen di kemudian hari
○ Risiko dilusi terhadap kepemilikan saham Perseroan 
○ dsb

10
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Key Financial Highlights

Beban Penjualan dan Pemasaran

Source: Company Prospectus

Pendapatan Neto berdasarkan Segmen Usaha

Source: Company Prospectus

● Pada FY20, pendapatan perseroan mengalami kenaikan 
sebesar 25,5% yoy.

● Segmen marketplace menjadi kontributor utama dengan porsi 
sebesar 76,3%. Disusul oleh segmen Mitra (14,7%) dan Buka 
Pengadaan (9%).

● Pendapatan segmen Marketplace Perseroan meningkat 41,1%; 
terutama disebabkan oleh dampak sepanjang tahun dari 
penerapan biaya Super Seller, produk-produk digital baru dan 
komisi

● Pada FY20, Beban penjualan dan pemasaran mengalami 
penurunan sebesar 34,6% yoy.

● Penurunan terutama disebabkan strategi efisiensi selama 
pandemi COVID-19: berfokus pada kegiatan-kegiatan promosi 
dan pemasaran yang paling efisien, sekaligus mengurangi 
subsidi promosi serta inisiatif dan channel pemasaran, baik 
offline maupun online

● Ke depan, beban ini dapat meningkat sejalan dengan upaya 
Perseroan meningkatkan brand awareness, meningkatkan 
keterlibatan pengguna, dan membangun skala, namun menurun 
dengan pertumbuhan skala ekonomis 11
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Key Financial Highlights

Rugi Periode Berjalan

Source: Company Prospectus

Beban Umum dan Administrasi

Source: Company Prospectus

● Pada FY20,  beban umum dan administrasi konsolidasian 
mengalami peningkatan sebesar 18,2% dibandingkan tahun 
sebelumnya.

● Hal ini terutama disebabkan oleh beban transisi dan migrasi 
terkait peralihan Perseroan ke teknologi berbasis cloud, 
yang Perseroan perkirakan tidak akan berulang (bersifat 
one-off). 

• Hingga FY20, perseroan masih konsisten membukukan 
kerugian bersih; meski besarnya fluktuatif dari tahun ke tahun.

• Secara yoy, kerugian perseroan di sepanjang tahun 2020 
tercatat mengalami penurunan sebesar 51,7%. Adapun pada 
FY19, rugi bersih perseroan tercatat naik sebesar 24,6% 
dibandingkan FY18.

• Mengacu pada prospektus, diungkapkan bahwa risiko utama 
yang berpengaruh signifikan terhadap kelangsungan usaha 
perseroan adalah  riwayat kerugian bersih dan kemungkinan 
tidak mencapai profitabilitas di masa depan.

12
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DISCLAIMER

This report and any electronic access hereto are restricted and intended only for the clients and related entities of PT NH Korindo Sekuritas 
Indonesia. This report is only for information and recipient use. It is not reproduced, copied, or made available for others. Under no 
circumstances is it considered as a selling offer or solicitation of securities buying. Any recommendation contained herein may not suitable 
for all investors. Although the information hereof  is obtained from reliable sources, its accuracy and completeness cannot be guaranteed. PT 
NH Korindo Sekuritas Indonesia, its affiliated companies, employees, and agents are held harmless form any responsibility and liability for 
claims, proceedings, action,  losses, expenses, damages, or costs filed against or suffered by any person as a result of acting pursuant to 
the contents hereof. Neither is PT NH Korindo Sekuritas Indonesia, its affiliated companies, employees, nor agents are liable for errors, 
omissions, misstatements, negligence, inaccuracy contained herein.
 

All rights reserved by PT NH Korindo Sekuritas Indonesia

Thank You


